Сайты турагентств
1. Найдите в интернете и приведите по два примера сайтов турагентств различных типов: сайт-визитка, сайт с системой управления, электронный магазин.
	Типы сайтов \ Регион
	Любой по России 
	Ярославская область

	сайт-визитка
	
	

	сайт с системой управления
	
	

	электронный магазин
	
	


2. Найдите предложения по разработке сайтов данных типов:
	Типы сайтов 
	Стоимость (от руб.)
	Компания-разработчик

	сайт-визитка
	
	

	сайт с системой управления
	
	

	электронный магазин
	
	


3. Приведите пример сайтов турагентств с онлайн и оффлайн-бронированием.
	Типы сайтов \ Регион
	Любой по России 
	Ярославская область

	Онлайн
	
	

	Оффлайн
	
	


4. Проанализируйте возможности работы  на сайте СТА «Яроблтур» http://www.yarobltour.ru/  (как турагентства и туроператора). Сравните его сайт с сайтом крупного московского ТА по следующим критериям:
 (письменно, три столбца, на листе – оценка от 1 до 5 + комментарий):

	Критерий
	Яроблтур 
	турагенство № 2

	Качественные тексты
	
	

	информация о компании
	
	

	….
	
	

	Ежедневная аудитория
	
	


1. Информационный критерий включает в себя содержательное наполнение сайта. Контент должен привлекать внимание посетителя и отвечать тематике ресурса:

а) качественные тексты;

б) информация о компании;

г)  обновляемость сайта;
д) спецпредложения и акции

е) билетный сервис

ж) расширенное описание дополнительных услуг
2. Структура и навигационные функции сайта:

а)  простое и удобное перемещение между разделами сайта;

б) наличие формы поиска внутри интернет-ресурса;

в) широкая или глубокая структура;

г) корректная работа всех ссылок;

д) отсутствие «тупиковых» страниц;
е) возможность выбрать «рассадку» в автобусе 

ж) самостоятельный выбор тура по многим параметрам

з) проверка статуса брони

3. Дизайн сайта: 

а) выдержанность цветов, шрифтов и графики в едином стиле;

б) мягкие, нейтральные тона фона;

в) сбалансированность макета страницы и отсутствие перегруженности информацией;

г) оригинальность идеи – насколько оформление является уникальным;

4. Презентационный критерий:

а) привлекательное доменное имя сайта;

б) наличие логично сочетающихся фото-, видео- и аудиоматериалов;

в) использование флеш-технологий и других интерактивных элементов; 

5. Коммуникационный критерий:

а) контактная информация и схема проезда с видами возможного транспорта;

б) наличие форумов, «горячей линии», рейтингов и голосований;

в)  представленность в социальных сетях;

г)  наличие иноязычной версии сайта; 

5. Технические характеристики:

а) online или offline  - бронирование;

б) время загрузки;

в) работоспособность в различных браузерах.

г) тематический индекс цитируемости

д) адаптация к мобильной версии

е) ежедневная аудитория
Три последних показателя анализируем по: http://pr-cy.ru
ТИЦ, т.е. тематический индекс цитируемости сайта. Значение ТИЦ тем выше, чем больше сайтов ссылаются на данный ресурс. Для подсчета показателя важно как количество, так и качество ссылок. ТИЦ сайта – это показатель популярности веб-представительства. 
