Семинар № 6.

Реклама в глобальной  компьютерной сети

1) Опишите возможные способы продви​жения товаров (услуг) в сети Интернет, которые целесообразно применять для возможной целевой аудитории компании.
2)
Определите 2-3 площадки, где можно разместить рекламу вашей дея​тельности. Определите ценовую политику данных площадок.
3)
Определите 1-2 возможных варианта реализации традиционной рекла​мы для вашего Интернет-проекта и их стоимостные характеристики
4)
Составьте список базовых затрат, которые могут потребоваться до на​чала активной рекламы сайта (например, разработка рекламных материалов, регистрация в каталогах, оптимизация содержания сайга и др.)
5)
Составьте медиа-план на 1 месяц, включающий интернет-рекламу и традиционные способы рекламы из 4-5 позиций
Методические рекомендации по выполнению работы
1)
Выберите способы Интернет-рекламы, применимые для описанной де​ятельности.
2)
Выполните обзор возможных Интернет-сайтов для размещения рекламы.
3)
Составьте медиа-план. Результаты занесите в таблицу
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