Распоряжение о закреплении тем курсовых работ за обучающимися по направлению подготовки 43.03.02 Туризм, группа Т-32БО, 2021/22 уч.год
	№
	ФИО
	Тема курсовой работы
	ФИО научного руководителя

	1
	Бакин Александр Викторович
	Маркетинговое обоснование гастрономического тура в Вологодскую область
	старший преподаватель кафедры регионоведения и туризма Иовлева А.Ю.

	2
	Балашова Дарья Сергеевна
	Маркетинговое обоснование разработки туристского путеводителя по Шанхаю
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Савин Д.А.

	3
	Волкова Анастасия Антоновна
	Маркетинговый анализ Испании как дестинации молодежного туризма на российском рынке
	к. и. н., доцент кафедры отечественной средневековой и новой истории Борисова А.В.

	4
	Дитятин Матвей Андреевич
	Маркетинговое обоснование экскурсионного тура в Ярославль
	к. и. н., доцент кафедры рекламы и связей с общественностью Кузьмичев А.В.

	5
	Коваленко Владислав Вячеславович
	Разработка концепции брендирования г. Данилова как туристской дестинации
	к. и. н., доцент, зав. кафедры регионоведения и туризма Данилов А. Ю.

	6
	Круглова Юлия Андреевна
	Маркетинговое обоснование разработки путеводителя по Стокгольму для россиян
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Воробьева Н. И.

	7
	Крупышева Вероника Андреевна
	Чижовское ремесленное училище в г. Макарьев (Костромская область) как туристский ресурс
	к. и. н., доцент, зав. кафедры регионоведения и туризма Данилов А. Ю.

	8
	Курицына Ксения Сергеевна
	Маркетинговое обоснование гастрономического путеводителя по Чехии для россиян
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Савин Д.А.

	9
	Мехтиева Рада Дашгыновна
	Лечебно-оздоровительный туризм в Краснодарском крае: особенности, проблемы и перспективы развития
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Панина Н.В.

	10
	Наумушкина Валерия Владимировна
	Маркетинговое обоснование разработки туристского путеводителя по Кёльну
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Воробьева Н. И.

	12
	Павлова Мария Аркадьевна
	Эгейское побережье Турции как туристская дестинация на российском рынке
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Воробьева Н. И.

	13
	Синицкий Дмитрий Алексеевич
	Разработка культурно-познавательного тура в Финляндию для россиян
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Горшков И.Д.

	14
	Скородумова Любовь Александровна
	Маркетинговое обоснование разработки энотура на Кипр
	д.ист.наук, профессор кафедры  новейшей отечественной истории Урядова А.В.

	15
	Скородумова Марина Владимировна
	Маркетинговое обоснование разработки экскурсионной программы по Любимскому району
	к. и. н., доцент кафедры отечественной средневековой и новой истории Обнорская Н.В.

	16
	Смирнова Ирина Анатольевна
	Маркетинговое обоснование разработки культурно-познавательного тура в Страну Басков для российских туристов
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Савин Д.А.

	17
	Субботина Анастасия Евгеньевна
	Маркетинговое обоснование разработки тематической экскурсии по г. Брашов для Россиян
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Савин Д.А.

	18
	Таранова Ирина Валентиновна
	Маркетинговое обоснование разработки эногастрономического тура в Итальянский регион Тоскана
	д.ист.наук, профессор кафедры  новейшей отечественной истории Урядова А.В.

	19
	Ткачев Николай Георгиевич
	Особенности организации горнолыжного тура в Австрии
	к. и. н., доцент кафедры отечественной средневековой и новой истории Смирнова Ю.Б.

	20
	Туманова Екатерина Александровна
	Ярославско-костромской луговой тракт как туристский маршрут
	к. и. н., доцент, зав. кафедры регионоведения и туризма Данилов А. Ю.

	21
	Фролов Юрий Алексеевич
	Таргетированная реклама как инструмент продвижения туристского предприятия
	к. и. н., доцент кафедры регионоведения и туризма Дашковская О.Д.


Декан исторического факультета               ___________________          В. П. Федюк
