Семинар № 11.

Маркетинговые исследования в туризме
1.
Первая часть занятия связана с анализом сферы маркетинговых исследований в России:
а) Какие российские компании проводят маркетинговые исследования в интернете в туристской индустрии (три-четыре позиции)?
б) Определите направления этих исследований (на чем специализируются), методы проведения, стоимость работ.
	Название компании
	Специализация
	Методы проведения
	Особенности исследований
	Стоимость работ

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


2. Самостоятельное создание анкет для проведения маркетингового исследования:

А) Зарегистрируйтесь на сайте https://www.survio.com/ru/. 
Б) выберите «Создать анкету» - Шаблон опроса

В) выберите один из 14 шаблонов раздела «Маркетинговые исследования» - далее на ваш выбор 

Г) отредактируйте дизайн, вопросы и настройки анкеты.

Д) отправьте сформированную полностью сформированную ссылку на анкету вашему сокурснику через соц. сети (чтобы перейти на адрес ссылки нажмите слева сбор ответов)

Г) Посмотрите, как идет обработка ответов  - Анализ результатов
